SWOT-Matrix

    

      Markt…………………………................

	             Umweltfaktoren (externe Analyse)










Unternehmensfaktoren (interne Analyse)
	Opportunities (Chancen)
O1
O2
O3
O4
O5
O6
O7
	Threats (Gefahren)
T1
T2
T3
T4
T5
T6
T7

	Strengths (Stärken)
S1
S2
S3
S4
S5
S6
S7
	SO-Strategien

	ST-Strategien

	Weaknesses (Schwächen)
W1
W2
W3
W4
W5
W6
W7
	WO-Strategien
	WT-Strategien


Fazit der SWOT-Matrix


Definition der Marketingproblemstellung - Strategische Schlüsselprobleme (SSP’s)















Mögliche Positionierungsansätze - Strategische Erfolgspositionen (SEP’s) 



